PRESIDENCIA DO GOVERNO
Resolugao do Conselho do Governo n.° 40/2015 de 6 de Margo de 2015

Através da Resolugao do Conselho de Governo n.° 21/2015, de 30 de janeiro, foi aprovada a
estratégia de operacionalizacdo da Marca Agores, assim como a sua identidade visual, a
assinatura e selo de regido de origem.

Considerando a firme convicgdo do Governo dos Agores de intensificar a sua estratégia de
apoio a competitividade empresarial, de valorizagao dos recursos endégenos e de fomento da
base econdmica de exportacao;

Considerando que com uma natureza transversal a toda a produgao regional, a Marca Agores
pretende assumir-se como uma marca global de referéncia, uma marca territorial que
identifique a oferta dos Agores quer ao nivel da promocgao turistica, quer ao nivel da divulgagao
dos seus produtos e servigos;

Considerando que a operacionalizagdo da Marca Acgores sera realizada de forma faseada,
tendo inicio com a possibilidade de adeséo ao selo da Marca para os produtos alimentares e
artesanato;

Considerando que importa, ainda, definir as cores e tipografia a respeitar na utilizagcao da
identidade visual da Marca Agores, da assinatura e no selo de regido de origem.

Nos termos da alinea d), do n.° 1, do artigo 90.°, do Estatuto Politico-Administrativo da Regido
Auténoma dos Agores, o Conselho do Governo resolve:

1 - Aprovar o procedimento de adesdo ao selo da Marca Acgores para os produtos
alimentares e artesanato, nos termos do Anexo | a presente resolugao e da qual faz parte
integrante;

2 - Delegar no Vice-Presidente do Governo Regional os poderes para aprovar a minuta de
contrato de adesao ao selo da Marca Agores;

3 - Alterar o n.° 2 da Resolugao do Conselho de Governo n.° 21/2015, de 30 de janeiro, que
passa a ter a seguinte redagao:

“2 - Aprovar a identidade visual da Marca Agores, a assinatura e selo de regiao de origem,
nos termos dos Anexos ll e lll a presente resolugao e da qual fazem parte integrante.”

4 - Aditar a Resolugao do Conselho de Governo n.° 21/2015, de 30 de janeiro, o anexo Il
com a redagao constante do anexo Il & presente resolugcao e da qual faz parte integrante;

5 - A presente resolugdo entra em vigor no dia seguinte ao da sua publicagao.

Aprovada em Conselho do Governo Regional, na Praia da Vitéria, em 2 de fevereiro de 2015. -
O Presidente do Governo Regional, Vasco llidio Alves Cordeiro.

ANEXO |
(a que se refere on.°1)
MARCA ACORES

PROCEDIMENTO DE ADESAO AO SELO PARA OS PRODUTOS ALIMENTARES E
ARTESANATO



1. CANDIDATURA

O Promotor que pretenda aderir ao selo da Marca Agores, deve proceder do seguinte modo:

a) Preencher e submeter a Ficha de Promotor no portal www.marcaacores.pt;

b) Aceder a area do promotor no portal e preencher a ficha do produto, para cada produto
que pretenda candidatar, apds receber uma mensagem no correio eletrénico indicando as
credenciais de acesso ao portal;

¢) Submeter o formulario do valor de incorporacéo regional, quando aplicavel, conforme
indicagdes constantes das condi¢des de acesso do promotor e do produto;

d) Submeter juntamente com a ficha de produto, a declaragéo do TOC ou ROC, conforme
aplicavel, por produto e que confirme a percentagem do valor de incorporagao regional do
produto, estando disponivel no portal a minuta da referida declaracgao;

e) Os produtos referidos no ponto 3.2.2. das condicdes de acesso do promotor e do
produto sdo excecionados de submeter o formulario do valor de incorporagao regional e a
declaragédo do TOC/ROC;

f) Apds o envio da ficha do produto, o promotor recebera no seu correio eletrénico, caso a
candidatura esteja em conformidade, informacao para submeter, por via eletronica, a
imagem do rétulo ou a imagem da embalagem do produto, com as respetivas escalas, na
qual devera integrar o selo da Marca Agores, na versao teste a disponibilizar para o efeito,
para prévia aprovacdo da SDEA - Sociedade para o Desenvolvimento Empresarial dos
Acores, EPER, adiante designada por SDEA, conforme as condicbes de acesso do
promotor e do produto;

g) Formalizados todos os documentos inerentes a candidatura apresentada, e apos
validacdo dos resultados e da imagem proposta, o promotor recebera no seu correio
eletrénico, informacgéo para proceder ao pagamento do selo, devendo o seu comprovativo
ser remetido a SDEA;

h) Confirmado o pagamento, a SDEA emite a declaracao de conformidade e celebra o
contrato de adeséo que tera a duracao de um ano, renovavel por igual periodo;

i) Para os efeitos previstos nas alineas anteriores, a SDEA podera solicitar informagao
complementar e técnica aos departamentos governamentais com competéncia em razao
da matéria;

J) O prazo maximo de analise de cada candidatura é de 60 dias, suspendendo-se sempre
que sejam pedidos esclarecimentos, informagao complementar e técnica, ou a jungao de
documentos adicionais ao promotor.

2. PROMOTOR

Podem apresentar candidaturas com vista a adesao ao selo da Marca Agores os empresarios
em nome individual, estabelecimentos individuais de responsabilidade limitada, sociedades

comerciais sob qualquer forma juridica, cooperativas e associa¢gbes sem fins lucrativos.
3. CONDICOES DE ACESSO DO PROMOTOR E DO PRODUTO

3.1. Condicoes de Acesso do Promotor


http://www.marcaacores.pt/

3.1.1. Condigoes de Elegibilidade do Promotor

1 - Para efeitos de adesao ao selo da Marca Agores, o promotor deve observar as seguintes
condi¢des de elegibilidade:

a) Encontrar-se legalmente constituido;
b) Cumprir as condi¢des legais necessarias ao exercicio da respetiva atividade;

c) Possuir a situacao fiscal e contributiva regularizada perante o Estado e a Seguranca
Social ou estar abrangido por acordo de regularizag&o da situacdo fiscal e/ou contributiva.

2 - A apresentacdo dos documentos comprovativos das condigbes de elegibilidade do
promotor sera realizada na fase de candidatura, previamente a emissdo da declaracao de
conformidade e celebragao do contrato de adesao.

3.1.2. Compromissos do Promotor
O promotor obriga-se a:

a) Manter as condi¢gdes de elegibilidade do promotor e de cada produto, durante o periodo
de um ano, a contar da data da assinatura do contrato ou de eventuais renovacoes;

b) Comunicar a SDEA qualquer alteracao a informagao que consta no formulario eletrénico
e nas declaragdes apresentadas na candidatura;

¢) Atualizar a informagao relativa ao produto e imagem da aplicagdo do selo no produto
para efeitos de divulgagédo no portal do www.marcaacores.pt, nomeadamente no catalogo
Marca Acgores;

d) Manter um registo de comercializagao atualizado, que permita seguir especificamente as
produg¢des colocadas no mercado;

e) Aceitar todos os controlos e fiscalizagbes solicitados pelas autoridades competentes;

f) Cumprir as regras estabelecidas de reprodugao e utilizagédo do simbolo grafico, o qual
devera ter de 2 a 5 centimetros no rétulo ou na embalagem do produto, conforme manual
de normas presente no portal;

g) Submeter a aprovacao prévia da SDEA (0)s suporte(s) onde vai ser aplicada a Marca
Acores;

h) Submeter qualquer nova proposta de utilizagdo do simbolo grafico a prévia aprovacéo da
SDEA.

3.2. Condicoes de Acesso do Produto
3.2.1. Condicoes de Elegibilidade do Produto

Os produtos candidatos a adesédo do selo Marca Agores devem observar as seguintes
condigdes:

a) Ser produzidos em estabelecimentos ou unidades produtivas localizados na Regido
Autonoma dos Acgores (RAA);

b) Apresentar uma percentagem de incorporagao regional relativa aos seus custos de
produgao, resultado da aplicagédo da matriz de calculo referenciada, a qual deve ser igual
ou superior a 50%, quando somados os critérios adicionais.

3.2.2. Excegobes ao calculo de incorporagao regional



Sao excecionados do calculo da percentagem de incorporagcdo regional, dos critérios
adicionais e da declaragdo do TOC/ROC:

3.2.2.1. Os produtos agricolas e géneros alimenticios agorianos que beneficiem do regime
comunitario de protecdo das denominagbes de origem, indicacbes geograficas e
especialidades tradicionais garantidas [Regulamento (UE) n.° 1151/2012 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 21 de novembro].

3.2.2.2. Os produtos do setor das frutas e horticolas que se destinam a ser vendidos no
estado fresco, sobre os quais incide a obrigatoriedade de indicagdo de origem aquando da
venda ao consumidor [Regulamento (UE) n.° 1308/2013 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 17 de dezembro: artigo 76.°, Anexo 1 parte IX)], sempre que a origem for
Regido Autonoma dos Agores (RAA).

3.2.2.3. A carne bovina ndo processada que se destine a ser comercializada [Regulamento
(CE) n.° 1760/2000 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 17 de julho: artigo 12.°,
primeiro travessao], sempre que a origem for Regido Autébnoma dos Acores (RAA).

3.2.2.4. As carnes de suino, aves, ovinos e caprinos, ndo processadas que se destinem a
ser comercializadas, sempre que a origem for Regido Autbnoma dos Agores (RAA).

3.2.2.5. Os vinhos reconhecidos como VQPRD (vinhos de qualidade produzidos em regido
demarcada), VLQPRD (vinhos licorosos de qualidade produzidos em regido demarcada) e
Vinho Regional, abrangidos pela certificacdo da Comissao Vitivinicola Regional dos Agores
(CVR Agores).

3.2.2.6. O produto “Ovo” desde que o centro de embalagem seja credenciado pela
autoridade competente (Direcdo de Servicos de Veterinaria da Diregcdo Regional do
Desenvolvimento Rural) e tenha atribuido o cédigo cuja referéncia se inicie pela sigla-PT +
cadigo RAA [Regulamento (CE) n.° 589/2008 da Comissao, de 23 de junho: artigo. 5.°].

3.2.2.7. O produto “"Mel” sobre o qual incide a obrigatoriedade de indicagao de origem

(Decreto-Lei n.° 214/2003, de 18 de setembro: artigo 4.°) aquando da venda ao consumidor,
sempre que a origem for Regidao Autonoma dos Agores (RAA).

3.2.2.8. Produtos agricolas e géneros alimenticios de origem agoriana obtidos segundo o
modo de produgao bioldgico.

3.2.2.9. Peixe, moluscos e crustaceos descarregados nos Agores, cuja zona de captura, nos
termos do Regulamento (EU) n. ° 1379/2013 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 11
dezembro, seja o Atlantico Nordeste, subzona X (Banco dos Agores), devidamente
identificado no documento de transagao do pescado.

3.2.2.10. Artesanato certificado pela Portaria n.° 6/2013, de 25 de janeiro.
3.3. Documentos Comprovativos

Nos casos referenciados no ponto 3.2.2, o promotor deve remeter juntamente com a ficha, o
seguinte documento comprovativo, conforme o caso:

3.3.1. Declaragao emitida pelo Agrupamento Gestor, pela Comisséao Vitivinicola Regional,
pelo organismo de controlo do modo de produgéo biolégico ou pelo Centro Regional de Apoio
ao Artesanato (CRAA), em como reune as condicdes para o uso da designagao protegida,
quando aplicavel.



3.3.2. Declaragdo, sob compromisso de honra, emitida pelo promotor que ateste o
cumprimento das regras de rotulagem obrigatéria para o produto em causa, quando
aplicavel.

3.3.3. No caso referido no subponto 3.2.2.6, documento comprovativo com o cddigo de
referéncia do ovo, iniciado pela sigla PT + cddigo da RAA (9), atribuido por centro de
embalagem credenciado pela Diregao de Servigos de Veterinaria da Diregdo Regional do
Desenvolvimento Rural.

3.4. Outras condigoes

3.4.1. Em qualquer circunstancia, ndo sado admitidos ao uso do selo da Marca Agores os
produtos, de qualquer espécie ou natureza que, ndo sendo produzidos no territério da Regido
Autéonoma dos Agores, somente nela sejam objeto de uma mera operagdo de embalagem ou
rotulagem.

3.4.2. No caso de produtos de marca prépria, o promotor que apresentar a candidatura
devera ser aquele que detém a marca, devendo para tal obter uma declaracdo da
percentagem de incorporagdo regional no produto junto da(s) unidade(s) produtiva(s)
contratada(s), que por sua vez devem obedecer a aplicagao dos critérios de determinagao
da incorporacao regional.

3.4.3. O selo da Marca Agores devera estar sempre associado a uma marca de produto,
nunca podendo existir sozinho numa embalagem ou rétulo. Dentro desta estratégia de
posicionamento adotada, o selo da Marca Agores ndo podera ser associado a produtos de
marcas de distribuicdo, reconhecidas como marcas brancas, exceto nos casos que das
mesmas resulte uma inegavel valorizagdo das caracteristicas, modo de produgéo,
sustentabilidade ou qualidade dos produtos dos Acores.

3.4.4. Como entidade coordenadora da adesao ao selo da Marca Acores, a SDEA néo
atribuird o selo da Marca Agores aos produtos que nao estejam em conformidade com a
estratégia global da marca ou cuja estratégia global do promotor ndo seja de valorizagao dos
recursos enddgenos.

4. CRITERIOS DE DETERMINAGAO DAINCORPORAGAO REGIONAL
4.1. Para efeitos do presente numero considera-se:

a) «Produto» o resultado tangivel de uma atividade ou processo de produgao que pode ser
oferecido num mercado para satisfazer uma necessidade;

b) «Familia de produtos» o grupo de produtos, pertencentes ao mesmo fabricante ou
produtor, que partilham caracteristicas e fun¢gdes comuns, incluindo a tecnologia do
produto, o seu conteiudo ou composicao, visando um ou varios nichos de mercado,
estando as fungbes de cada um deles associadas geralmente a mesma finalidade e
utilizagao;

c) «Unidade de base de calculo» o parAmetro de referéncia que deve ter em conta o tipo
de produto em avaliagdo, bem como o processo de fabrico utilizado na sua produgéo.
Podera considerar-se como unidade de base de calculo, entre outras, a unidade de produto
(pec¢a), unidade de peso (quilograma, tonelada ou outras mais adequadas), a unidade de
producao afeta a uma determinada area (quilograma/hectare);



d) «Valor de Incorporagao Regional» o valor imputado de incorporagao regional a cada
uma das rubricas de custos diretos referentes ao processo produtivo;

e) «Percentagem de Incorporagao Regional» a percentagem dos custos diretos afetos
ao processo produtivo de determinado produto ou familia de produtos, que corresponde a
fracdo dos custos diretos de producdo associados a fatores de producao exclusivamente
regionais;

f) «Percentagem Total de Incorporacdao Regional» a relagdo percentual entre o valor da
incorporagao regional das diferentes rubricas de custos diretos referentes ao processo

produtivo e o valor total dos custos diretos do processo produtivo de determinado produto
ou familia de produtos;

g) «Custos Diretos do Processo Produtivo» ndo incluem os custos relativos a
organizacdo e direcdo da empresa, a comercializagdo, a logistica, a distribuicao, ao
marketing e a publicidade e outros custos indiretos, nem as depreciacbes de ativos fixos
tangiveis utilizados no processo produtivo;

h) «Custos Referentes ao Processo Produtivo» as rubricas para determinagdo dos
custos referentes ao processo produtivo de determinado produto/familia de produtos
correspondem aos seguintes codigos de contas do Sistema de Normalizagao
Contabilistica (SNC) aprovado pelo Decreto-Lei n.° 158/2009, de 13 de julho, pelo
Decreto-Lei n.° 36-A/2011, de 9 de margo, bem como do Cdadigo de Contas a que se refere
a Portaria n.° 1011/2009, de 9 de setembro, e a Portaria n.° 107/2011, de 14 de margo:

- 612 e 613 — Matérias primas, matérias subsidiarias, embalagens e outros materiais
necessarios ao fabrico do produto em avaliagao;

- 6241 — Eletricidade - iluminacao, forca motriz, aquecimento, etc., necessarios a
producgao do produto em avaliagao, incluindo as respetivas taxas;

- 6242 — Combustiveis — gasolina, gasoleo e outros combustiveis necessarios a produgao
do produto em avaliagdo, incluindo as respetivas taxas;

- 6243 — Agua - necessaria a producdo do produto em avaliacdo, incluindo as respetivas
taxas;

- 6221 — Trabalhos especializados — trabalhos prestados por outras entidades em

dominios diferenciados da atividade/processo da entidade e necessarios no admbito da
produc¢do do produto em avaliagao;

- 621 — Subcontratos — trabalhos prestados por entidades terceiras relacionados com o
mesmo processo produtivo/mesma atividade da empresa;

- 6226, 6263 e 6261 — Outros fornecimentos e servigos (manutengcéo e conservagao,
seguros, rendas e alugueres, etc) associados ao produto em avaliagao;

- 631 e 632 — Remuneragoes do pessoal direto, ou seja, os recursos humanos com
intervencao direta na producao do produto em avaliagao;

- 635 — Encargos sobre remunerag¢ées dos recursos humanos com intervencgao direta
na produc¢ao do produto em avaliagao;



- 636, 637 e 638 — Outros gastos com pessoal - seguros de acidentes de trabalho,
gastos com formagéo, com recrutamento e com fardamento do pessoal, com intervengao
direta na producao do produto em avaliagao;

- 643 — Gastos com amortiza¢ao de ativos intangiveis relacionados com propriedade
industrial ou com projetos de desenvolvimento, associados ao produto em avaliagéo;

- 6264 — Despesas com royalties associados ao produto em avaliagao;

- 6884 — Outros gastos relacionados com ofertas e amostras de inventarios proprios
associados ao produto em avaliagao.

4.2. A formula de calculo da percentagem total de incorporacao regional a que se
refere ab) do 3.2.1 é:

Percentagem total de incorporacao regional Z=Y/X*100+ C1+ C2 + C3 +C4
Assim:
Se Z250% o produto é elegivel para a Marca Agores

Deste modo:

Custos diretos da producao:

X=612+ 613 + 6241 + 6242 + 6243 + 6221 + 621 + 6226 + 6263 + 6261 + 631 + 632 + 635 +
636 + 637 + 638 + 643 + 6264 + 6884

Valor de incorporacgao regional:

Y=612*A+613*B +6241*0,65+6242* U+ 6243 *C +6221*D + 621 *E + 6226 * F +
6263* G+ 6261 *H+631*1+632*J+635*K+636*L+637*M+638*N+643*0 +
6264 * P + 6884 * Q

Em que:

AB,D,E,F,G H,IJ K L MN,O,P eQ sao as percentagens de incorporagao regional
c=1

e

U = é a percentagem e incorporacgao regional dos combustiveis = (Custo da Gasolina * 0,38 +
Custo Gasoleo * 0,34 + Custo GPL * 0,34 + Custo Biomassa * 1,00) / (Custo da Gasolina +
Custo Gasoéleo + Custo GPL + Custo Biomassa)

Critérios Adicionais:
C1 — Numero ou percentagem de postos de trabalho nos estabelecimentos ou unidades

produtivas localizados na Regido Autbnoma dos Agores face ao total de postos de trabalho da
empresa.



Se for apresentada uma % de emprego nos Agores igual ou superior a 50% ¢é atribuida uma
majoracao de 5 pontos percentuais.

C2 - Detengdo de registos de propriedade industrial (marcas, patentes, modelos de
utilidade, desenhos ou modelos industriais) a nivel nacional, comunitario ou internacional.

Se se verificar é atribuida uma majoragao de 5 pontos percentuais.

C3 — Detencao de certificagao de sistemas de gestdo da qualidade ou certificacdo de
produtos e servigos, no ambito do Sistema Portugués de Qualidade.

Se se verificar é atribuida uma majoragao de 5 pontos percentuais.

C4 - Apresentacdo de uma relagdo VAB / Volume de Negécios igual ou superior a 20%.
Se se verificar é atribuida uma majoracao de 5 pontos percentuais.

5. DOSSIER DOCUMENTAL

Para efeitos da adesdo ao selo da Marca Acores, o promotor devera comprometer-se a
manter as evidéncias para verificagao externa das entidades governamentais, nomeadamente
através da organizagao de um dossier documental em suporte fisico ou eletrénico, onde arquiva
todas as evidéncias necessarias a demonstracdo do cumprimento das condicdes de
elegibilidade exigidas, quer do promotor quer do produto.

5.1. Evidéncias sobre o Promotor

Relativamente ao promotor, o dossier documental devera ser constituido pelos seguintes
documentos:

a) Certidao relativa a situagao regularizada para com a Administragao Fiscal e a Seguranga
Social, valida a data do contrato de ades&o ou a data da renovagdo do selo (em anos
subsequentes), ou autorizagao para consulta da situagao online;

b) Comprovativo da transferéncia bancaria referente ao pagamento do selo;

c) Declaracdo de conformidade emitida pela SDEA, incluindo as emitidas em anos
subsequentes no ato da renovacgéo, o contrato de adeséo e o recibo de quitagéo;

d) Certiddo permanente do promotor, com indicacdo do seu representante legal, ou
procuragao para este efeito;

e) Comunicacdo a SDEA de qualquer alteragdo a informacédo que consta no formulario
eletrénico e nas declaragdes apresentadas na candidatura;

f) Informacao relativa ao produto e imagem da aplicagcao do selo no produto para efeitos de
divulgagéo no portal do www.marcaacores.pt.

5.2. Evidéncias sobre o Produto

5.2.1. Relativamente ao produto, o dossier documental devera ser constituido pelos
seguintes documentos:

a) Declaragao emitida pelo Agrupamento Gestor, pela Comissé&o Vitivinicola Regional, por
organismo de controlo do modo de produgéo biolégico ou pelo Centro Regional de Apoio ao
Artesanato (CRAA), em como reune as condi¢des para o uso da designagao protegida,
quando aplicavel;



b) Declaragdo, sob compromisso de honra, emitida pelo promotor, que ateste o
cumprimento das regras de rotulagem obrigatéria para o produto em causa, quando
aplicavel;

¢) No caso referido no subponto 3.2.2.6., documento comprovativo com o cdédigo de
referéncia do ovo, iniciado pela sigla PT + cddigo da RAA (9), atribuido por centro de
embalagem credenciado pela Direcao de Servicos de Veterinaria da Diregdo Regional do
Desenvolvimento Rural.

Ou em alternativa:

d) Matriz da folha de calculo utilizada para a determinagao do valor da incorporagéo regional
do produto, datada e assinada pelo promotor e pelo TOC / ROC, conforme aplicavel,

e) Declaragbes originais dos fornecedores de matérias-primas e de outros materiais
comprovativos das percentagens de incorporacao regional destas matérias;

f) Dados contabilisticos da empresa que constituam fonte de informagao para o calculo da
percentagem de incorporag¢ao regional;

5.2.2. Em qualquer dos casos, deverao ainda constar os seguintes documentos relativos ao
produto:

g) Comprovativo da marca e/ou patentes do produto e/ou sistemas de certificacdo da
qualidade;

h) Imagem do produto com a identificac&o do selo;
i) Manual de normas de aplicagao do selo e o Manual de utilizagao do selo;
J) Fichas do promotor e do(s) produto(s) eletrénico(s) submetido(s);

k) Registo de comercializagdo atualizado, que permita seguir especificamente as
produg¢des colocadas no mercado.

6. VALIDADE E RENOVAGAO DO SELO

6.1. O selo Marca Agores ¢é valido pelo prazo de um ano a contar da data de celebragao do

Contrato de Adesao e renovavel por igual periodo, mediante atualizagdo da informacéao,
validagao pela SDEA e respetivo pagamento.

6.2. O processo de renovacdo do selo devera ser realizado por via eletronica, através da
reconfirmacgao ou alteragao das condigdes de acesso do promotor e do produto, com uma
antecedéncia minima de 60 dias do seu termo, e desde que efetuado o pagamento da
respetiva renovagéo.

7. VALOR DE ADESAO AO SELO

O valor de adesao ao selo é de €25,00 (vinte cinco euros) por produto, ao qual acresce IVA a
taxa legal em vigor.

Sao fixados os seguintes limites maximos de pagamentos, por promotor, do valor de adesao
ao selo, definidos em fungdo do volume de negdécios registado no ano anterior ao da
candidatura:

a) Inferior a 1 milhdo de euros: €150,00 (cento e cinquenta euros), ao qual acresce IVA a
taxa legal em vigor;



b) lgual ou superior a 1 milhdo de euros e inferior a 5 milhdes de euros: €300,00 (trezentos
euros), ao qual acresce IVA a taxa legal em vigor;

¢) lgual ou superior a 5 milhdes de euros: €500,00 (quinhentos euros), ao qual acresce IVA
a taxa legal em vigor.

A SDEA, na qualidade de entidade coordenadora do presente procedimento, indicara quais as
formas admissiveis para o pagamento do valor da adesao ao selo.

ANEXO 1l
(a que se refere o n.°4)
“Anexo lll

CORES E TIPOGRAFIADAIDENTIDADE VISUAL DAMARCA ACORES, ASSINATURADE
MARCAE SELO DE REGIAO DE ORIGEM

A) CORES:

Verséao oficial sobre fundo claro (Branco com influéncias da Terra - Pantone n.° Warm Grey
1C), com tipografia em Azul Intermédio - Pantone n.° 2735 C.

Versao alternativa sobre fundo escuro (Azul Intermédio - Pantone n.° 2735 C), com tipografia
em Branco com influéncias da Terra - Pantone n.° Warm Grey 1C.

B) TIPOGRAFIAS OFICIAIS DA MARCA:

Todas as familias das fontes, FUTURA e COURIER, podem ser utilizadas no branding da
marca.”



